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Om Sportindex

Sportindex tas fram av Svenskt Sportforum i samarbete med HUI Research. Rapporten bygger pa forsaljningsstatistik som samlas in fyra ganger per ar fran sportaktorer
och foljer utveckling och trender for sporthandelns tillvaxt i bade fysisk butik och pa natet. Forsaljningen redovisas uppdelat pa de tre huvudkategorierna kldder, skor och

utrustning. Sportindex mater utvecklingen i I6pande priser inklusive moms. Sportindex publiceras i slutet av april, juli, oktober och januari.

Féljande aktorer deltar i statistiksamarbetet:
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Definitioner

Total forsaljning
Forsaljning som sker i fysisk butik samt i e-handeln.

Fysisk forsaljning
Forsaljning dar transaktionen sker i en fysisk butik. Endast faktiskt forsaljning, ej t.ex. presentkort. Returer, reklamationer, byten, nollordrar, rabatter,
erbjudanden och rea justeras 6ver tid av de inrapporterande foretagen.

E-handelsférsaljning

Forsaljning dar transaktionen sker pa natet, darmed dven click-and-collect. Endast faktiskt forsaljning, ej t.ex. presentkort. Returer, reklamationer,
byten, nollordrar, rabatter, erbjudanden och rea justeras over tid av de inrapporterande féretagen.

Forsaljningsutveckling
Utveckling jamfort med samma period foregdende ar.

Jamforbara enheter

Forsaljningstillvaxt mellan tva perioder rensat for nya och/eller nedlagda butiker. Om en butik genomgar en storre forandring i form av ombyggnad
eller tillbyggnad ar den inte langre en jamforbar enhet.

Huvud/underkategoridefinition
Statistiken rapporteras in pa ett antal kategorier som tagits fram i samarbete med sportaktorer. De tre huvudkategorierna ar kldader, skor och

utrustning.

hul.
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Total forsaljningsutveckling

e nm e

2,5% 4,3% 6,6% 4,5% 9,4% -2,9%

Total forsaljning
Hela butiksbestandet & e-handeln

Total forsaljning

[0) (o) [0) [0) [0) (o)
Jamforbara enheter & e-handeln 6,5% 8,2% 6,8% 7,2% 13,8% 0,4%

hul.

Utveckling jdmfért med samma period féregaende ar.



Forsaljningsutveckling i fysisk butik & e-handeln

Q2 2021
April 2021

Maj 2021
Juni 2021
Hittills i ar
Rullande 12

Helar 2020

hul.

Total forsaljning

Jamforbara enheter & e-handeln

7,2%

6,5%

8,2%

6,8%

13,8%

6,7%

0,4%

Fysisk butik

Jamforbara enheter

4,1%

4,7%

3,4%

4,1%

9,3%

1,5%

-4,9%
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24,4%

14,2%

36,4%

24,8%

39,9%

41,7%

43,7%

Avser jdmférbara enheter.

Utveckling jémfért med samma period féregaende ar.



Kommentar av utvecklingen

Forsaljningen i sporthandeln tkade med 4,5 procent under andra kvartalet 2021 jamfort med samma period foregaende ar. Matt i
jamforbara enheter landade tillvaxten pa 7,2 procent. Detaljhandeln som helhet vaxte enligt SCB med 8,5 procent under andra kvartalet
2021 och sallankdpsvaruhandelns tillvaxt landade pa 13,1 procent under perioden.

E-handelsforsaljningen vaxte med 24,4 procent under andra kvartalet 2021. Med tanke pa att jamférelsesiffrorna fran samma period
foregdende ar var mycket starka (+59,9 procent under andra kvartalet 2020) ar e-handelsutvecklingen i branschen fortsatt hog. Detta trots
att fler an 60 procent av de vuxna svenskarna var vaccinerade med minst en dos i slutet av juni och manga kunnat atervanda till
handelsplatserna och butikerna under férsommaren. Utvecklingen i e-handeln drivs framst pa av kategorin klader, som hittills i ar har 6kat
med 66,1 procent i onlinekanalen. Hittills i ar uppgar sporthandelns e-handelsandel till 17 procent vilket innebar att drygt en sjattedel av
forsaljningen sker pa natet.

Intresset for friluftsliv har fatt ett uppsving under pandemin. En undersokning fran februari 2021 som baserades pa 16 000 enkatsvar

visade att nastan tre av tio svenskar agnat sig mer at friluftsliv under pandemin an tidigare och tror att de kommer fortsatta med det (Kélla:

Novus och Sveriges Radio). Under andra kvartalet 2021 6kade sporthandelns forsaljning av outdoorskor och kdngor med 19,6 procent och
forsaljningen av outdoorklader vaxte med 20,5 procent, vilket ar tecken pa att friluftstrenden haller i sig.

- Vi kdnner av trenden, den dr tydlig och har hdllit i sig énda sedan starten av pandemin utan att pdverkas sdrskilt mycket av hur
smittspridningskurvorna har sett ut. Det finns en stor nyfikenhet fér att vara ute i naturen och réra sig och man tar gérna med sig hela
familjen. Dessutom ser vi att utvecklingen drivs pa av damkollektionen i hégre utstréickning dn tidigare, sdger Peter Granbom, Nordic
Area Manager pa Merrell.

Den svenska idrottsrorelsen har drabbats hart av coronavirusets framfart med instéllda traningar, tavlingar och andra aktiviteter som foljd.
Under férsommaren 2021 har dock en viss aterstart kunnat ske. Fran och med 1 juni infordes lattnader for idrotten i restriktioner for
tavling, match och sommarlager samt gallande publiktak. Effekterna i sporthandeln visade sig i att forsaljningen av fotbollsskor rusade med
50,2 procent i juni, och produktkategorin landade pa en tillvixt om 29,4 procent under andra kvartalet. Aven férsaljningen av lagklader
okade kraftigt under andra kvartalet och nadde en tillvaxt pa 35,9 procent under perioden.

- Det finns ett uppddmt behov att réra sig och samlas kring idrotten. Vi lyckades precis genomféra Stadium Sports Camp med 1600
deltagande ungdomar, med vissa begrdsningar fér att minimera risken fér smittspridning, och det mdrks hur tacksamma folk ér att det
gar att genomféra sGdana hdr aktiviteter igen och hur viktigt det dr for ungdomarna rent socialt. Fér barnen och ungdomarna handlar
det om sG mycket mer én den sportsliga framgdngen. Sporten dr viktig fér aktivitet och rérelse, for den psykiska hdlsan och inte minst
for inkluderandeskap och integrationen. Dér spelar den svenska idrottsrérelsen en otroligt viktig roll. Coronadret 2020 blev en
ekonomisk katastrof for manga foéreningar, och dédr har Stadium stéttat och visat att vi dr en partner, sdger Karl EkIGf, vd pd Stadium.

UL.

/ J # ¥ B F Svenskt Sportforum

SPORTINDEX

+4,5%

Total forsadljningsutveckling Q2 2021
Hela butiksbestandet & e-handeln

+7,2%

Total forsaljningsutveckling Q2 2021
Jamforbara enheter & e-handeln

+4,1%

Utveckling i fysisk butik Q2 2021
Jamforbara enheter

+24,4%

Utveckling i e-handeln Q2 2021

Utveckling jamfért med samma period féregaende dr.
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Sporthandelns fordelning av forsaljning per manad och kvartal

Fordelning per manad Fordelning per kvartal

9,9% 26,2% 26,9%
9,4% 9,1% 24,8%
83% 82% 83% 8,6% g9 22.1%
? ° ° 7,9% '
73./.”%”%IIIIIIII II
Jan Feb Mar Jul Okt Nov Q1 Q2 Q3 Q4

hul.

Avser periodernas andelar av drets totala forsdlining 2019 och 2020.
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Forsaljningsutveckling per manad
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Utveckling jamfért med samma period féregaende dr.
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Forsaljningsutveckling per kvartal
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Utveckling jamfért med samma period féregaende dr.
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Forsaljningsutveckling i fysisk butik per manad
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Forsaljningsutveckling i fysisk butik per kvartal
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Utveckling jamfért med samma period féregaende dr.



Forsaljningsutveckling i e-handeln

Manadsutveckling
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Andel av total forsaljning Q2 2021

17%

83%

Kvartalsutveckling

59,5%

52,6%

24,4%

Utveckling jamfért med samma period féregaende dr.



E-handelns andel av forsaljningen

E-handelsandel per kvartal
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E-handelsandel per ar

17%

15%

10%

2019 2020 2021 (hittills i ar)

Utveckling jémfért med samma period féregaende dr.

Andel av total forsdlining (hela butiksbestandet samt e-handeln).



Produktkategoriernas utveckling & storlek

Q2
April
Maj
Juni
Hittills i ar
Rullande 12

Helar 2020
Andel av total

forsaljning
2020

UL.

16,7%

16,8%

18,7%

14,9%

20,6%

7,1%

-3,4%

44%

11,8%

13,2%

12,2%

10,4%

13,9%

1,0%

-8,3%

44%

E-handel

49,1%

34,7%

61,2%

54,1%

66,1%

52,4%

40,4%

41%

12,5%

11,7%

15,5%

10,2%

12,9%

8,5%

-0,2%

26%

13,0%

13,5%

14,5%

10,8%

10,6%

4,8%

-4,5%

26%

E-handel

10,1%

4,4%

22,0%

6,0%

26,7%

34,2%

35,1%

24%
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-7,1%

-9,3%

-9,1%

-3,6%

6,5%

4,5%

6,8%

31%

Utrustning

-11,6%

-12,5%

-15,5%

-7,4%

2,6%

-0,7%

0,2%

30%

15,0%

5,2%

25,2%

15,3%

25,6%

34,5%

55,0%

35%

Avser jdmférbara enheter.

Utveckling jémfért med samma period féregaende dr.



For fragor galllande Sportindex, vanligen kontakta:
Claes Forsberg
Vd Svenskt Sportforum
070-492 14 50

claes.forsberg@svensktsportforum.se

For fragor galllande statistiken, vanligen kontakta:

Emelie Ekholm
Analytiker HUI Research
070-547 94 98

emelie.ekholm@hui.se
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